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Escolas enfrentam novos desafios
em tempos de crise

Mercado dita cada vez mais as regras no tipo de oferta das escolas de negocios.

“Asmudan¢asqueestioaacontecer
nomercado de trabalho exigem que
asuniversidadesrevejamasuaofer-
taformativa, aperfeigoandoe verifi-
mndoaada]ualpodasmvasoﬁrlas
as necessidades do meioe ao!mte-
resses e expectativas dos estudan-

tes”, diz Jodo director da
Faculdade de Economia do Porto.
Contudo, ninguém questionaque a
crise financeira em 2008 obrigou a
acelerar o passo e aum aumento da
atengfio para o que o mercado - alu-
NOS e empresas - procura.

“0 portfolio da nossa ofertaexe-
cutiva apresenta uma diversidade
de cursos de pequenae médiadura-

. ¢do,que permitem quecadaumde-
senhe o seu plano de desenvolvi-
mento pessoal em concordancia

como seu perfil e ambigdes, mas
também com asuadisponibilidade
de tempo e dedinheiro”, diz Alvaro
Nascimento, directorda Faculdade
de Economia e Gestio e da Escola
de Gestio Empresarial da Catdlica
Porto.

Esta adaptag:ao por parte dases-
colas é uma das razoes que explica
que as formagbes executivas espe-
cializadasestejam aconseguir man-
ter o nivel de procura-aoutraéo
facto de cursos de menor duragio
apresentarem, em termos absolu-
tos, menos custo. “Os tradicionais
MBA parecem ter entrado numa
fase de maturidade, o que tem feito
crescer muito a procura por mes-
trados especializados”, diz Jodo
Proenga. Uma pesquisa realizada

este ano pelo GMAC - Graduate
Management Admissions Council,
indica um aumento do nimero de
candidaturas em 83% das escolas
com oferta na area das Finangas e
69% com “masters” em Gestéo.
Também o responsdvel pela FEG da
Catdlica Porto confirmaque aesco-
la registou este ano um crescimen-
tosuperiora 20% nas candidaturas.

0 didlogo constante com as em-
presas € um factor crucial paraases-
colas para detectar que tipo de for-
magéo podera ser mais valorizadaa
cadamomento, Este estreitardere-
lagbes tem contribuido para au-
mentar o niimerode cursos realiza-
dosa pedido das empresas (forma-
¢io “in-company”), mas também
para langar cursos que respondam

As mudancas que
estao a acontecer
exigemqueas
escolas revejam a
oferta formativa.

JOAO F. PROENGA
Director da Faculdade de Economia
do Porto

as suas necessidades. “E cada vez
maisimportante odesenvolvimen-
todeestruturas que liguem as esco-
las aosempregadores e aos Alumni,
para se perceber como servir me-
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lhor esses ptiblicos”, justifica o res-
ponséavel da FEP.

Acredibilidade e a reputagio de
uma escola constrdem-se pela ade-
quagio da sua formagio ao merca-
do, graude exigénciados curriculos,
qualidade do corpo docente e tam-
bém por umacrescente internacio-
nalizagio. Esteiltimo é um dos fac-
tores de diferenciagio, desde que a
colaboragio envolva escolas de ex-
celéncia. “Estamos a desenvolver a
progressiva integracio da FEP em
redes de colaboragio internacionais
e uma orientagdo estratégica que
aposte em parcerias com as melho-
res universidades da Europae dos
Estados Unidos”, revela Jodo Proen-
¢a,quejatem 21 professoresestran-
geiros no corpodocente.



